VALLALKOZAS

Ahol mindig célba ér

Sikerrel vagtak bele
a tevezésbhe

Konkrét példan mutatjuk meg,
hogyan lett sikeres egy sza-
mitdstechnikai cég televizids
kampanya.

kovetkezd kozépvallalkozas ve-

zet6sége nem sokkal ezelStt még

télres6portvolnaegy televizibban

orténd hirdetésrol sz6l6 ajanla-
tot. 2009. jiniusaban érkezett az ajan-
latkérés az r-time kabelcsatorna értéke-
sitéssel foglalkoz6 kollegdgjahoz a Com-
puter Outlet Kft.-t6l. A vallalat a Dell és
a HP Magyarorszag kiemelt partnere és
a Notebook Store fantazianév alatt mu-
kodé szamitastechnikai webaruhaz tize-
meltetdje is egyben.

key accountifi@hager, R-Time
Sales & Marketing Kft.

A cég eddig elsGsorban outdoor és
radi6s kampanyokat folytatott, azonban
egy, a piacon j termék forgalmazasa
kapcsan — egyben a kiskereskedelmi
honlap ismertségének tovabbépitésére
és a forgalomgenerilds reményében —
meriilt fel a lehetdség, hogy bévitenek
médiamixiikon. Kordbban tal koltsé-
gesnek hitték az orszagos tévék hasz-

nalatat, tematikus csatorndkban pedig
azért nem gondolkodtak, mert nem vol-
tak tisztdban az egyes csatornak nézett-
ségi adataival — ezért nem biztak haté-
konysdgukban. A média-keresked6haz
szakemberei azonban meglepé kutata-
si adatokkal szolgaltak a vallalatnak,igy
az § szakmai iranymutatasuk mellett be-
levagtak az eddig ismeretlen kommuni-
kéci6s csatorna hasznalatiba.

A merészeket céloztak meg

A hirdetéssel elsGsorban a 18-49 éves,
vagyis a kereskedelmi szempontbdl leg-
fontosabb célcsoportot szerették volna
elérni. A kampdany idézitése kapcsan a
szeptember kozepét, az iskolaba torténd
visszatérés idGszakat hataroztak meg,
amely értékesitési szempontbdl az egyik
legerésebb hénap a sajat szektorukban.

Az ajanlatkérésnél fontos szempont
volt szamukra a célzott és koltséghaté-
kony elérés, ezért egyel6re nem tervez-
ték az orszdgos televiziokban térténd
megjelenést.

Az r-time szakemberei a célcsoport
pontos feltérképezéséhez a T'GI adatba-
zisa alapjan az aldbbiakban hataroztak
meg a notebookvasarlok ismérveit:

B 18-44 évesek, de leginkabb 20-34
évesek

B anemek ardnya kiegyensulyozott, de
enyhén férfias

B kozép-, de inkabb felséfoku végzett-
ségliek

B jorészt Budapesten, esetleg nagyva-
rosokban lakok

B magas fogyasztoi szinti és

B altalaban egyediilallé személyek

Foglalkozasuk szerint pedig két f6 cso-

portra oszthatbéak: tanulékra és diplo-

mas szellemi foglalkozasiakra, vallalko-

zOkra, vezet6kre.

Kommunikiciés tipolégia alapjan
fiatalosan merészek —vagy széles 14t6ko-
ri kiegyensulyozottak —, akik vagy nem
rendelkeznek j6l meghatarozhat6 médi-
um preferenciaval, vagy inkabb tévépre-
ferenciaval birnak.

A fenti ismérvek alapjan az optima-
lis csatornavalasztas a kovetkez6k kom-
binacidja: az ismeretterjesztd Discovery
Channel, a Film+ mozicsatorna, az el-
sGsorban sorozatokat adé AXN és az
alapvetdSen fiatalos miisorokra szakoso-
dott Cool. Ezen csatornak nézsi dssze-
tételében magas az tigyfél altal megha-
tarozott — a notebook vasarlasra kapha-
t6 — célcsoport elérése.

Egy hét alatt
A kampédny 64 darab 30 masodperces
szpotmegjelenést tartalmazott féma-
soridében, valamint a késé esti idGszak-
ban. Majd a kampany kifutasa utdn — a
hatékonysagi mutatok elemzése soran
— az al4dbbi eredmények sziilettek: a cél-
csoport 26,6 szazaléka taldlkozott leg-
alabb egyszer a hirdetéssel (1+ reach
= 26,6 szazalék) és a célcsoport elért
tagjai atlagosan 2 alkalommal (OTS -
opportunity to see = 2,2) lattdk a meg-
jelenést.

A fogalmakrol lasd a Haszon 2009. de-
cemberi szamdt.

Nottek az eladasok

A Computer Outlet Kft. megvizsgalta a
kampany id6szaka el6tti hét és a kam-
pany hetének forgalmi adatait. Az (j
termékbdl eladott darabszamok egyik
hétrél a masikra 82 szazalékkal nét-
tek, a forgalom pedig 124 szdzalékkal
lett tobb — és az értékesités a kampanyt
kovetSen is az elvart magas szinten ma-
radt. A kampany sikerét igazolta tovab-
ba, hogy tobb felsé kategoérias hordoz-
hat6é szamitogépet is sikertilt értékesi-
teniiik az adott idészakban.

Mindez kivaléan bizonyitja, hogy
csupan megfelel6en kialakitott, cél-
csoportorientalt kampanyra és szak-
mai hattére van sziikség ahhoz, hogy
a reklamozas része lehessen egy haté-
kony novekedési stratégidnak.

A Notebook Store hél6zat a haté-
konysag ismeretében tovabbi televizids
megjelenéseket tervez.

a hirdetése (|V.

Ezért hirdessen
a Haszonban!

Bemutatjuk, hogyan lehet a leghatékonyabban
megjelenni magazinunkban, mikor kommunikaljon
ebben a lapban, és hogyan tegye azt.

magazin elsédleges célcsoport-
Jja a kis- és kozépvallalkozasok
doéntéshozéi. Emellett az olyan
mberek is, akik villalkozo
szellemiek: egyelére még alkalma-
zotti statusban dolgoznak valamelyik
munkahelyen, de jovéjiiket a sajat ke-
ziikbe akarjak venni, és vallalkozast ki-
vannak inditani. Tehat céltudatos, ha-
tarozott emberekrdél van sz6, akik don-
téseiket minden esetben mérlegelik, és
ar-érték aranyok, el6nyok és hatranyok
ismeretében valasztanak ki egy termé-
ket vagy szolgaltatast. A Haszon maga-
zin is a fenti elvek betartdsara térekszik
cikkeiben, vallalja az ismeretitad¢ sze-
repet gazdasagi kérdésekben.

Az a legjobb tipust hirdetés, mely
kielégiti az olvasé igényeit, bemutatja a
termék vagy szolgaltatds el6nyeit, hét-
ranyait, alaposan kérbejarja a témat.

igy valasszon tipust!
Ilyen tipusti megjelenésre a PR-cikk a
legalkalmasabb, hiszen egy jol megirt
sz6vegen keresztiil sok és fontos infor-
maciét tud kozolni a termékérdl vagy
szolgéltatasarol. Arra azonban tgyelni
kell, hogy a széveg ne legyen til hosz-
sz, és ne akarjon mindent elmondani
a termékrél. Az olvasét kevéssé érdek-
lik a vallalati eredmények apré részle-
tei — csak az adott terméket vagy szol-
galtatast akarja alaposan megismerni
Tovabbi informacidk, részletek a
legtobbszor a céges honlapon olvas-

Dk LEXAl\ﬁRA’ér‘ikes&é i
Je: t(”Hauo.Lz?kiadd!Kfﬂ
M

. tartozo kkv-k dontéshozoit.”

Syrjénen-Barkéczy Eleondra, a NEXON stratégiai és kereskedelmi igazgatdja:
»A Haszon - véleményiink szerint — folyamatos megujulasanak és az aktuali-
tasokhoz igazodo, gyakorlatias szerkesztésének kdszonheti, hogy a print ma-
i gazinok hanyatldsa nem érte el, értékesitett példanyainak szdma nem valto-
zott az elmult két évben. Az értékes tartalomnak, elemzéseknek és trendkd-
vetésnek kdszonhetéen a magazinon keresztiil nagy ardnyban tudjuk elérni a
humanugyviteli szoftvereink és outsourcing szolgaltatasunk célcsoportjaba

>

hat6k, tehat a PR cikk végén érdemes
megadni a weboldal cimét és persze
egy telefonszamot, ahol valaszt adnak
a tovabbi kérdésekre.

Els6 megjelenésként a PR-cikkben
valé bemutatkozast javasoljuk, azt ko-
vetGen pedig kreativ hirdetésekkel erd-
sitsen ra a jelenlétére a magazinban.
Rendszeres id6kozonként javasolt a
PR-cikk kozlése, hogy emlékeztesse az
olvasét a cég termékére, szolgaltatasa-
ra vagy éppen egy Ujabb termékét mu-
tassa be a portf6li6bol.

A Haszon magazinban val6 jelenlét-
re emellett raergsithet a Haszon hirle-
véllel és a haszon.hu oldalon megjelen-
tetett hirdetéssel. Mivel vallalkozékat
akar elérni, ne feledkezzék meg a kiado
két tovabbi termékérdl sem: a Haszon
Agrar és a Haszon N6knek magazinrol.
Az elGbbivel értelemszertien az agrari-
um vallalkozasait érheti el, az utébbival
pedig a holgyeket.

Keriiljiik a tomboket
A Haszon magazin torekszik arra, hogy
ahirdetésekis alap szerves részét képez-

z€k, tehat értékes elhelyezéseket nyjt a -
hirdet6knek is. A magazinra nem jel- | “
lemz&, hogy oldalakon keresztiil példa- | = ‘

ul negyedoldalas hirdetéseket helyez el

egymas mellett, szerkesztGségi cikk nél- |24
kiil (tombhirdetés). Hiszen az ilyen feli- [ 1__
letek nem biztos, hogy elérnek az olva- [

s6hoz — mert egyszerien atlapozza.

Integralt megjelenések

A cég marketing koltségvetésének el-
koltése soran természetesen arra kell
torekedni, hogy tobb médiatipusban
jelenjék meg a vallalkozas. Hiszen ez-
zel konnyebben elérhet6 a célkozonség,
mert azok tobb forrasbdl is informacié-
hoz jutnak a termékrdél, szolgaltatasrol.
De ha valamelyik médium kiilénésen
jol bevalt kommunikécidjdban, azt tart-
sa meg hosszi tavon is. W

A Haszon magazin és az r-time k&zos hirdetési ajanlatat kérje a hirdetes@haszon.hu e-mail
- cimen. Kérjik, adja meg, hogy milyen célcsoportot kivan elérni, mikor szeretne megjelenni.
- Kozos csomagajanlatunk kis- és kozépvallalkozasokra vonatkozik.
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