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Ahol mindig célba ér a hirdetése (I.
11 tény a téeverol

Elterjedt tévhit szerint televizioban hirdetni csak a ,nagyok” kivaltsaga,
mivel ezek a reklamok a kisebb vallalkozdsok szamara allitélag medgfi-
zethetetlenek. A valésag az, hogy nagyon is érdemes megfontolni a
televizidban torténd hirdetést. A tévé mar nem csak a nagyoké! Cikk-
sorozatunk elsé részében a hazai televiziézas érdekes — és reklampiaci
szempontbdl is hasznos — tényeit vesszuk sorra.

televizi6 olyan médium, amellyel

gyorsan lehet elérni nagy tome-

geket, de specidlis, sztikebb cél-

csoportok megszolitasara is al-
kalmas. Magyarorszagon az 6sszes haz-
tartas 98 szazalékaban van tévé, ami
3 964 605 haztartast jelent. Televiziot
szinte mindenki néz, még akkor is, ha
sokan allitjak ennek ellenkez&jét. A na-
pi beszédtémakat is leggyakrabban egy-
egy televiziés misor adja. Ezt timasztjak
ala a nézettségi eredmények is, mondja
Olih Szandra, az RTL Klub és tobb ka-
beltévé csatorna reklamidejét értékesitd
R-Time munkatarsa.
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Persze sokszor felmeriilnek ellent-
mondasos vélemények a televiziés né-
zettségméréssel kapcsolatban (a kérdés-
sel kiilon foglalkozunk majd), de addig is
nézziink meg néhany meglepé adatot.

Tudta On, hogy...
Magyarorszag a vilag egyik leg-
e tobbet televizi6zo orszaga? Euro-
paban egy feln6tt ember napi dtlagban
225 percet televiziézik, mig Magyaror-
szagon ennél 50 perccel tébbet. Eurépa-

ban csak Szerbia és Macedénia el6z meg
minket. A vilag legtobbet televizi6ézé or-
szaga azért tovabbra is az Egyesiilt Alla-
mok, a maga napi 297 percével.

2 napi atlagban 7 302 000 néz6 il
o le a tévékésziilékek elé? Ez a teljes
4 éven feluli népesség 77,8 szazaléka. Ez
a szam valamivel (0,3 szdzalékponttal)
magasabb, mint az egy évvel korabbi, hi-
szen a tévénézsk szamanak 2005 6ta tar-
t6 lassa csokkenése 2008-ban megallt.

hazankban jelenleg tobb mint 80
e magyar nyelvii tévécsatorna ér-
heté el? 1998-ban még tiznél kevesebb
televiziés csatorna miikodott Magyar-
orszagon. Ez a szim aztan a kovetkezd
két évben — a két nagy kereskedelmi te-
levizi6 elindulésat és sikereit kovetGen
— még tovabb csokkent. 2001-ben aztan
egy 0j korszak, az 0j csatornak indula-
sa vette kezdetét. Az igazan nagy ugras
2007-ben tortént, amikor egy év alatt 20
4j csatorna kertilt a nézgk elé.

4 a kébelteleviziok napi elérése év-
o rdl-évre emelkedik? Ma mar a
haztartasok négy6todében van valami-
lyen kéabeles vagy miiholdas elérhet-
ség, igy tobb csatornat nézhetnek, mint
a hdrom orszagos, f6ldi sugarzasa adas.
Nem csoda tehat, hogy a nézett idének
mar kozel 45 szazaléka a kabeltévére jut,
ez pedig 10 szazalékponttal magasabb,
mint a 2007. évi 34,4 szazalékos kabel
kozonségarany.

5 2008-ban Magyarorszag legné-
o zettebb miisora a Baratok Kozt
aprilis 15.- epizédja volt, amit 2 349 000
nézé kovetett figyelemmel? 2009 eddigi
legnézettebb televizés programja szin-
tén az RTL Klubon futott: a Vacsoracsata
2009. januar 10-i addsat 2 284 000 em-
ber kisérte figyelemmel.

6 a Sport Klub csatorna tavalyi 4tla-
o gos heti elérése (13,4 szazalék) fe-
lilmulta a legolvasottabb napilap (Blikk)
heti atlagos elérését? A Film+ csatorna
heti elérése pedig tébb mint kétszer ek-
kora: 33,9 szazalék.

7 aleghallgatottabb radié6 a teljes la-
e kossag csak korilbeliil 25-30 sza-
zalékdhoz jut el napi atlagban.

8 az RTL Klub heti 86,5 szazalékos
@ elérése tobb mint 6tszor akkora,
mint a legolvasottabb heti magaziné.

bér az internet nagyon dinamiku-
e san novekszik (napi elérése két év
alatt duplajara nétt), a televizié elénye az
internettel szemben is 6riasi? A napi at-
lagban t6bb mint 4,3 milli6 tévénézo fe-
le sem tartézkodik az internet el6tt egy
atlagos napon. Egy hénap elérését ala-
pul véve még szembetinébb a kilénb-
ség: mig az RTL Klubbal a teljes népes-
ség 95 szazalékat el lehet érni barmely
hénapban, az interneten még a leglato-
gatottabb keres6oldallal is csak a célcso-
port felét.

1 0 fajlagosan a televizi6 a legol-

e csobb médium? A rendkiviil
magas elérésnek koszonhetGen a rek-
lam egy elért személyre vonatkozé kolt-
sége a televizids sugarzas esetén a lega-
lacsonyabb.

1 1 a televizibban egy nézé atlagos

o clérése — egy reklamkampany
soran — kedvez§ esetben csupan 1-2 fo-
rintba kertil.

Cikksorozatunkban részletesen fog-
lalkozunk majd a nézettség, az elérés és
az arak kérdéseivel. B

. Az RTL Klub és a Haszon magazin
kozos hirdetési csomagajanlatot ki-
nal kis- és kozépvallalkozasoknak.
Az el6nyds konstrukcié részletei-
rél kérjuk, érdeklédjon a kovetkezd
e-mail cimen:

. hirdetes@haszon.hu
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A betilik ereje

Régota él az a hiedelem, hogy a nyomtatott sajtd kora ledldozott, en-
nek ellenére sokan és sok helyutt olvasnak napi- és hetilapokat, szines
magazinokat. A sajto legfébb erénye valtozatlan: barhol kézbe vehetd,
kdnnyen attekinthetd és visszalapozhato.

z 4jsaghoz nincs szitkség aram-

forrasra, barhol elé lehet venni

a megszokott €lethelyzetekben —

vonaton, repiilén, varakozas koz-
ben is. Lapozhatésaga segiti az emléke-
zést, visszakereshets a késGbbiek soran
is. Nyaraldskor pedig nem csak az esés
napokon lépiink oda az Gjsagarusokhoz.
Ugyanakkor tény, hogy a nyomtatott saj-
tépiacon évek ota esik az eladott példa-
nyok szima — 4m a Haszon magazin az
elmult évhez képest is n6velni tudta el-
adasait, mondja Dévid Alexandra, a lap
értékesitési vezetdje.

A nyomtatott sajtétermékkel sokkal
intimebb kapcsolatba keriilink, mivel
ezt a nekiink tetsz$ idében barmikor ol-
vashatjuk. Nyomtatott sajtéban a hirde-
tések befogadasa is jobb.

Aki olvas, odafigyel

Az egyes cikkekre tobbszor is visszatér-
het az olvasé. A magazinokat az egyéb-
ként is masként ,fogyasztjuk”, nyugodt
kortlmények kozott. Ilyenkor a figye-
lem is koncentraltabb, mint hattérradi-
ozas kozben vagy rovid bulvarcikkek ol-
vasasakor — tehat maga a hirdetés is kon-
nyebben eljut a célszemélyhez. Felméré-
seink szerint akinél a Haszon magazin
van, az tudatosan vélasztott, pénzt adott
érte, ezért esetiinkben nincs olyan, hogy
,hattérolvasas”.

Fajlagosan dragabb a nyomtatott saj-
téban hirdetni, mivel az ezer fére juté el-
érési koltség (CPT - cost per thousand,
masként CPM — cost per mille) maga-

sabb, mint az elektronikus médidban.
Viszont jol célzottan lehet eljuttatni az
uzenetet a vasaroloi/fogyasztdi bazishoz,
a Haszon esetében a kis- és kozépvallal-
kozoékhoz,

A hirdetés a magazin része
Akad azonban egy tévhit a Haszon ma-
gazinnal kapcsolatban, hogy itt célzot-
tan csak vallalkozoknak sz6l6 hirdetések
jelentethet6k meg. Amne feledjiik, hogy
a véllalkoz6 ,.civilben” maga is fogyasz-
t6, akinek szintén sziiksége van a min-
dennapi haszndlati targyakra, élvezeti
és tartos fogyasztasi cikkekre, kényelmi
szolgaltatdsokra — és emellett még nagy
vasarloerdvel is rendelkezik.

Mivel nagyon sok informaciét lehet
kozolni a nyomtatott hirdetésben, a ma-
gazin idealis teret biztosit a részletes in-
forméaciok atadisanak, mindezek mel-
lett imdzsépitésre is alkalmas.

Jellemz6 a magazinokra, hogy nin-
csenek benniik hirdetési blokkok. Ezért
a hirdetési megjelenések a magazin
szerves részét képezik, gondos tipogra-
fiaval és latvanyos képekkel. Magazinok
esetén elhelyezésiik is olyan, hogy az ol-
vasénak plusz informaciéval szolgaljon
a hirdetés — tobbnyire tematikai kapcso-
l6dassal.

Itthon erds a sajto

A magazin élettartama hosszi, hiszen
azt egy hénapig is forgatjak. Az egy ma-
gazinra juté olvasék szima pedig maga-
sabb, mint a napilapok esetén — legalab-
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A Nemzeti Médiaanalizis kereteben
: pontosan mérik az olvasottsagot, az
. adatokhoz hozzaférhet a kiadén ke-
| resztiil a potencidlis hirdetd - vagyis
példaul a Haszon magazinrél hivata-
losan mért kutatdsi adatokat talal. Ez
. azonban nem minden egyes nyom-
| tatott sajtotermékre igaz, hiszen né-
melyikiik nem rendelkezik hivatalos

kutatasi adatokkal.
\\\ )

bis a mérvadé nyugat-eurépai kutatasok
szerint. Rdadasul a torzsolvasok megdr-
zik a teljes évfolyamokat, és belenéznek
ezekbe a régebbi szamokba. Szerkeszt6-
ségiinktdl informaciét kérnek korabbi
cikkeink, s6t hirdetéseink kapcsan is.
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Magyarorszagon igen magas az ezer [

fére esé sajtotermékek szima, és megle-
péen erds a vidéki napilapok bazisa. Mi-

kozben vilagszerte jelentGsen csokken a |1

napi sajté olvasottsiga, nalunk a nagy | =1

létszamu és kitart6 regionalis elofizet6i |

bazis részben ellensilyozza az orszagos
terjesztésd lapok romlé tendenciait.

Ne feledjiik a torténeti parhuzamo-
kat: a sajté nem halt ki a radiézas elter-
jedésével, ez utébbit sem taszitotta sir-
ba a televizid, és mindharman fennma-
radtak az internet viharos népszertisé-
ge kozepette — megvaltoztak ugyan, de
lényegiiket tovabbra is megérizték. H
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