VALLALKOZAS

Ahol mindig célba ér

Fotokbol is keszulhet
televizios hirdetes!

Elterjedt tévhit, miszerint a televizidban hirdetni
csak a ,nagyok” kivaltsaga, mivel ezek a reklamok,
illetve elkészitésuk a kisebb vallalkozasok szamara

megfizethetetlenek. A valdsag azonban az, hogy néhany
foto segitségével is koltséghatékony grafikus televizios

szpot gyarthato.

Szatmdri Viktdria
key account manager,
r-time Sales & Marketing Kft.

egut6ébbi cikkiinkben
(Haszon 2010. jalius-au-
gusztus, 23. oldal) olyan
egyedi kommunikaciés
megoldast mutattunk be,
amellyel garantdlt a potencialis fo-
gyasztok gyors és nagyszamu eléré-
se, melyre elegendd csupan egyetlen

nap a televizién keresztiil. Kitértiink
ugyanakkor arra is, hogy ,A nap
ajanlata” szpot esetében a gyartasi
koltség j6val kedvezEbb, mint a ha-
gyomanyos reklamfilmek forgatasa
esetén, hiszen az akciét beharango-
z6 uizenet rendkiviil egyszerii.

A fenti megallapitas azonban el-
mondhaté még bizonyos tamogatéi
szpotokrol is.

Gyakran el6fordul, hogy egy te-
leviziés hirdetést tervezé cégnek
nincsen kész reklam- vagy tdmoga-
téi filmje, és nincsen kreativ ugy-
noksége vagy produkciés cége sem,
amelyet az elkészitéssel megbizhat.
Ugyanakkor természetesen a kam-
pany koltségeinek minimalizala-
sa is lényeges szempont. Ilyenkor az
egyes média-keresked6hazak meg-
1évs eszkoztarat, eréforrasait fel-
hasznédlva cs6kkenthetdk a gyartasi
koltségek. Igy a produkciés munkak
koltséghatékonnya valnak, és lénye-
gesen egyszeriibb lesz a film gyarta-
sa, a vonatkoz6 jogszabalyok szerin-
ti ellenérzése és az adasba keriilés
folyamata.

A reklamfilmekkel kapcsolatban
elterjedt az a tévhit, hogy forgatasuk,
gyartasuk nagyon idGigényes és kolt-
séges eljaras. Meg kell kiilonboztet-
niink azonban a forgatott és grafikus
szpotokat. Ez ut6bbi esetében ugyan-
is megfelelS szakértelemmel akar egy
j6 mindségt fotébdl, a cég logdjabol
vagy egy meglévé kommunikacids
anyagbdl is esztétikus és hatékony
film gyarthat6.

Egy misor szponzoralasa kapcsan
példaul egy egyszeri foté megmozga-
tasaval vagy egy-két termékfoté alap-
jan egy kerettorténet (storyboard) fel-
vazolasaval, valamint egyéb képek-
b6l is készithet6 egy grafikus szpot
2 dimenziés vagy akar 3 dimenzids
technikaval. Az igy kapott anyagot
hangeffektekkel, narraciéval ellatva
elkésziil az altalaban 5 mésodperces
tamogat6i szpot, melyben elhangzik,
hogy melyik cég és pontosan milyen
msort tAmogat.

Ezt az eljarast valasztva akar egy
héten beliil is kész tamogatéi film ke-
rilhet a hirdetd ,asztaldra”. Mivel ez
lgy csinaltak

az a gyartasi folyamat kevésbé eszkoz-
és idGigényes, igy természetesen az
ezzel jar6 koltségek is kedvez6 szin-
ten tarthatéak. ™

a hirdetése (V.)

lgy lesz hatasos
a sajtohirdetes

Amikor egy folyoiratban hirdet, a régi igazsagot tartsa
szem el6tt: a kevesebb néha tobb. Sok olyan tényezo
van, amely befolyasolja jovébeni lgyfele figyelmét.

Néhany pontban bemutatjuk, mire kell tgyelni amikor
sajtohirdetést készit vagy készittet.

a kreativ hirdeté-
si anyagot szeretne
megjelentetni, ak-
kor torekedjen ar-
ra, hogy a feliilet na-
gyobb részét egy jol kivalasztott foté
vagy illusztraci6 toltse ki, és lehetbleg
ne hasznaljon tal sok szoveget. Ter-
mészetesen néhany lényeges infor-
maciét kézoljon, mint példaul: web-
cim, telefonszam, a termék vagy szol-
galtatas fébb jellemz6i. Legyen egy
frappans és rovid szlogenje. (A Ha-
szon magazin esetében a , Forgassa
haszonnal!” szlogent hasznaljuk.) A
Jjol kivalasztott szlogent minden tipu-
st hirdetésében alkalmazza, igy tele-
viziéban, rddidban, interneten is.

A sajtéhirdetések masik formaja a
PR-cikk, amikor Gjsagcikkszerten je-
lenik meg a termék/szolgaltatas leira-
sa, gyakorlati haszna. Itt tipikus hi-
ba, hogy az adott hirdeté mindent el
akar mondani magarél: a cég meg-
alapitasatol kezdve a mai napig tarté
torténéseket — kevés hely marad arra,
hogy a termék elényeit felvazolja. Es
legytink 6szinték, az olvasét nem is
érdekli, hogy egy cég mikor alakult,
vagy milyen dolgok torténtek vele a
multban. Az olvasé minden esetben
a tényeket tartja szem el6tt, és vasar-
lasait leginkabb az ar-érték ardny ha-
tarozza meg.

Ki rakja ossze a hirdetést!?
Profi szakembert bizzunk meg a hir-
detési anyag elkészitésével. Kis cé-
gek esetében a koltségvetés szlikossé-
ge miatt nincs lehetéség kreativiigy-
nokség megbizasara, ezért keressen

egy megbizhat6, referencidkkal ren-
delkez6 grafikust. A kissé nagyobb
anyagi aldozat meg fog latszani a hir-
detés minéségén. Ha PR-cikket ké-
szitiink, akkor a tordelési munkalato-
kat r4 lehet bizni az Gjsdgra is, ahol a
szakemberek 4ltalaban egy fix dijért
(hirdetés listadranak 5-10 szazaléka)
elkészitik és véleményeztetik a hirde-
het venni a PR-cikk elkészitéséhez, al-
talaban szintén némi technikai kolt-
ség megfizetése mellett.

David Alexandra értékesitési
vezetd, Haszon Lapkiadd Kft.

hany tzletfelének, baratjanak, hogy
6szintén mondjak el véleményiiket. A
kapott informaciok alapjan még tud
valtoztatni.

A blivos szakszavak

Van néhany szakkifejezés, amelyet ér-
demes megismerni a hirdetés elkészi-
tése el6tt. A méretrdl dltalaban ha-
rom kiilénb6z6 meghatarozast k6zol-
nek a médiaajanlatok.

B Tiikér méret: ennél a méretnél a

Ha mar van elkészitett hirdeté-
si anyaga, miel6tt nyomtatasba ad-
na, minden esetben mutassa meg né-

hirdetés szélei pontosan az Ujsag-
cikk szovegszéléig ér ki, tehat a
marg6 részen beliil helyezkedik el;
B Vagott méret: a hirdetés
szélei a lap sz€léig tarta-
nak, vagyis a margorészt
CMYK - 4 szin (C: cian, M: magenta, is lefedik;
Y: sarga, K: fekete) Ebben a rendszer- ® Kifuté méret: referencia
ben tobb mint 5000 szin adhato meg.
A nyomtatott sajtéban altaldban ezt a
szinrendszert hasznéljak. igy a hirde-
tési anyagot is erre kell konvertalni.

Hasznos szavak

méret, a vagott méretd
hirdetések elkészitésénél
tulajdonképpen a kifuté
méretre kell megtervezni

DPI - A felbontas mértékegysége. Egy . I
a hirdetési anyagot.

inch (25,4 mm) hosszban elhelyezke-
dé képpontok mennyisége. A grafikus
a hirdetés elkészitésekor be tudja al-
litani a felbontas nagysagat. Sajtohir-
detéseknél altalanos elvaras a 300 dpi
felbontas. De ez azt feltételezi, hogy
az atadott fotonak is ilyen min6ségu-
nek kell lennie Tehat legalabb 0,5 me-
gabajt nagysagu fotékat haszndljon.
Am minél nagyobb feliileten szeretné
megjeleniteni a képet, annal inkabb
érdemes 1-2 megabajt nagysagu ké-
peket hasznalnia.

Formatumok - sajtohirdetések
esetén az elvart fajlformatumok ko-
zil a leggyakoribb tipusok: tiff, eps,
jpg, pdf.

A kifuté6 méret 3-5 mm-rel
nagyobb, mint a vagott. En-
nek az az oka, hogy a kifu-
t6 részt a nyomdagép levag-
ja, de a gépek 1-2 mm tlirés-
sel dolgozhatnak. Ezért a hir-
detés elkészitésekor nagyon
oda kell figyelni arra, hogy
a vagott mérettsl 2-3 mm-rel
beljebb legyenek elhelyezve a
szovegrészek, fotok! A kifutd
rész legyen ugyanolyan szin-
nel feltoltve, mint a hirdetés
alapszine. ®
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